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可孚医疗科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-001

投资者关系活动类

别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☐业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

☐现场参观

☑其他 电话会议

参与单位名称及人

员姓名

国泰基金、博时基金、嘉实基金、奇盛基金、长盛基金、招商证券、东海证券、

泰康资产、圆信永丰基金、健顺投资、中信建投证券、国金基金、中泰证券、

华宝基金、涌瑞基金、法国巴黎证券、远信投资、水印投资、中信建投资本、

人寿养老保险、禾升投资、彼得明奇、华安证券、中信证券、彼得明奇私募、

富国基金、长信基金、钧泽基金、华盖资本、益恒投资、财信证券、天治基金、

国联基金、国盛证券、国信证券、西部证券、浙商证券、国金证券、天风证券、

方正富邦基金、华源证券、金恒宇私募、言是科技、华创证券、New Silk Road、

招商基金、Protium Capital Limited、Dymon Asia Capita、前海明远睿达、

德福资产、辰翔私募、国联民生证券、华夏未来资本、正圆基金、国融基金、

国泰海通证券、信达澳亚基金、东北证券、兴业基金、盘京投资、开源证券、

远海私募、信达证券、兴业证券、石锋资产、五地基金

时间 2026-3-9

地点 可孚医疗会议室

上市公司接待人员

姓名

董事长/总裁张敏；副董事长张志明；副总裁/董事会秘书薛小桥；副总裁/财务

总监陈望朋

投资者关系活动主

要内容介绍

1.2026 年呼吸机产品规划，是否计划出海？

答：2026 年呼吸机产品将聚焦高端化、智能化迭代，计划推出 1-2 款旗舰

级新品。硬件端全面升级无棉化静音结构与水箱防倒灌技术，显著提升产品安

全性与长期使用舒适度；软件端深度融合自研健康大模型，实现面罩与管路自

识别、动态压力预测及高级通气模式等功能，推动设备从被动响应向主动干预

升级。

出海方面，公司正在积极筹备中。2025 年 12 月底，公司完成对融昕医疗

的战略参股，其在全球呼吸健康数字医疗领域具备领先优势，产品覆盖 200 多



个国家和地区。未来，融昕医疗将与公司在产品注册、渠道搭建及服务体系建

设等方面深度协同，与公司全球化战略形成共振，加速呼吸机产品出海进程，

助力拓展全球市场。

2.飞利浦战略合作产品上市节奏以及放量预期？

答：双方聚焦血压监测、血糖监测、体温监测、血氧监测等核心家庭健康

监测品类，深化研发协同与本地化适配，重点提升产品精准度、稳定性与智能

化水平。首批合作的健康监测设备已进入上市筹备阶段，公司将尽快推动相关

产品上市。

飞利浦品牌将定位为高端家用医疗器械，公司将组建独立运营团队，依托

公司线上主流电商平台优势及线下自有零售体系、分销网络、连锁药店等多元

渠道，将实现产品快速渗透，打造高端市场新的增长曲线。

3.听力业务运营层面门店提质增效的成果如何？产品层面新一代骨传导

助听器的产品定位和放量预期？公司对 26 年听力业务的整体规划与展望？

答：2025 年，公司听力业务稳步增长，运营效率持续提升，通过优化单店

运营模式、提升服务质量，整体经营实现大幅减亏，为后续盈利奠定坚实基础。

2025 年 11 月，公司与腾讯云联合研发的新一代骨传导助听器于上海进博

会正式发布，核心引入 AI 算法，可显著提升复杂噪声环境下的语音清晰度，上

市后市场反馈积极，销量快速提升。2026 年，双方将推出合作研发的第二代骨

传导助听器，持续迭代升级产品性能。

2026 年，听力业务将聚焦高质量、可持续增长。工作重心将集中在提升现

有门店的运营质量和盈利能力，通过优化服务体验、打磨单店盈利模型、强化

员工专业培训，推动门店体系从规模扩张阶段平稳迈入盈利兑现阶段。

今年 1月，国际零售巨头主动与健耳听力对接，将其中国区部分听力门店

交由健耳运营，这一合作充分体现了其对健耳听力专业运营能力的高度认可，

也为听力业务拓展注入新动力。

4.公司海外业务的拓展情况如何？

答：2025 年，公司海外业务收入约 3亿元，同比增长超过 400%。目前公司

产品已进入全球 60 多个国家和地区，国际化步伐持续加快。

一方面，海外 B2B 业务凭借前期积累的优质客户资源，客户黏性持续增强，

订单金额稳步提升。同时，海外产品注册认证有序推进并陆续获批，为业务内

生增长提供强劲支撑。另一方面，华舟、喜曼拿等并购项目整合顺利，协同效

应逐步释放，进一步完善了欧美大客户、中国香港、东南亚等渠道网络，为国



际化业务的持续增长奠定了坚实基础。

5.核心品类的增速情况？如何展望 26年营销投入？

答：2025 年，公司坚定推进品类聚焦战略，围绕研发创新、工艺优化、渠

道深耕及品牌建设等环节，系统整合内外部资源，集中打造具备持续竞争力的

核心产品线。2025 年下半年，公司呼吸支持板块收入同比增长 80.18%，其中自

主研发的智能网联呼吸机凭借优异性能实现快速放量，销量稳居主流电商平台

品类前列。2025 年全年，公司健康监测板块同比增长 20.08%，血糖尿酸双测条、

预热款体温计等产品增势良好；康复辅具板块同比增长 12.68%，矫姿带、智能

助听器等核心产品保持稳健增长；医疗护理板块同比增长 13.76%，中医理疗及

其他板块同比增长 35.14%。通过各业务线的协同发力，公司持续夯实核心品类

的竞争优势，逐步构建起层次清晰、梯队完善的全生命周期个人健康管理产品

体系，为业绩的持续增长奠定坚实基础。

2026 年，公司将持续深化品类聚焦战略，围绕呼吸机、助听器、矫姿带、

血糖监测等核心单品，优化全链路营销资源配置，聚焦精准投放与效能提升。

针对飞利浦品牌产品上市、重点新品上市推广等，公司将配套相应营销资源与

市场推广动作，同时坚持精细化费用管控，综合评估营销投入与盈利水平，在

保障业务快速扩张的同时，实现营收与利润的良性增长。

6.公司港股 IPO 预期及融资计划，港股上市的主要考虑是什么？

答：公司已于近日取得中国证监会境外发行上市备案通知书，后续将尽快

更新 2025 年度财务及经营数据，并报送港交所并申请聆讯，稳步推进港股上市

进程。本次发行规模此前已对外披露，相关工作正按计划有序开展，公司将积

极把握合适的市场窗口，保障上市工作顺利落地。

公司选择港股上市，主要基于两方面战略考量：一是加速推进全球化战略

布局。目前公司产品已覆盖全球 60 多个国家和地区，登陆香港资本市场，有助

于进一步提升国际品牌影响力与市场认可度，为海外业务拓展搭建更具优势的

资本与品牌平台。二是拓宽融资渠道，优化资本结构。通过构建 A+H 两地上市

平台，可有效拓宽多元化融资渠道，为公司研发创新、产能建设及全球业务拓

展提供长期稳定的资本支撑，持续增强公司抗风险能力与可持续发展能力。

附件清单（如有） 无


